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Kaufland Dienstleistung GmbH & Co. KG
Darstellung:

Bundesweit betreibt Kaufland Uber 790 Filialen und beschaftigt tber 92.000 Mitarbeiter. Damit
zahlt der Vollsortimenter zu einem der fihrenden Lebensmitteleinzelhandler in Deutschland.
Auf einer durchschnittlichen Verkaufsflache von 4.400 gm bietet das Unternehmen mit durch-
schnittlich 30.000 Artikeln ein groRRes Sortiment an Lebensmitteln und alles fir den taglichen
Bedarf.

Mit Unterzeichnung der o.g. Vereinbarung' haben wir uns zu unserer Verantwortung bekannt,
die Lebensmittelabfalle im GroR- und Einzelhandel in Deutschland verbindlich und wirksam zu
reduzieren und zur Starkung eines verantwortungsvollen Umgangs mit Lebensmitteln sowie
zu einer héheren Wertschatzung fir Lebensmittel und der zu ihrer Herstellung eingesetzten
Ressourcen beizutragen.

Als Unternehmen, dass die Vereinbarung unterzeichnet hat, verpflichten wir uns, die Zielvor-
gabe fir die Verringerung der Lebensmittelabfalle um 30 % bis 2025 und 50 % bis 2030 in un-
serem Unternehmen zu erreichen. Daruber hinaus fihren wir im eigenen Verantwortungsbe-
reich sowie an den Schnittstellen zu vor- und nachgelagerten Bereichen bereits erprobte MaR3-
nahmen fort und setzen neue um, die zu einer Reduzierung von Lebensmittelverschwendung
im Handel und auch in anderen Sektoren beitragen. Dabei hat die Vermeidung von Lebensmit-
telabfallen oberste Prioritat. Mit der vorliegenden Rechenschaftslegung dokumentieren wir
unser Engagement und berichten Uber die von uns durchgefiihrten Reduzierungsmafnah-
men, zu denen wir uns verpflichtet haben. Uber den Stand der Zielerreichung durch die Ge-
samtheit der unterzeichnenden Unternehmen gibt der vorgesehene aggregierende jahrliche
Bericht des Thunen-Instituts Auskunft.

! Ausfiihrliche Informationen zur Vereinbarung GroR- und Einzelhandel und weiteren Unterzeichnern aus
Grof- und Einzelhandel zu finden auf www.zugutfuerdietonne.de.

I


http://www.zugutfuerdietonne.de/

3. Uberblick: ReduzierungsmaBnahmen

Bitte kreuzen Sie an, welche Malinahmen Sie umgesetzt haben. Alle PflichtmaBnahmen mussen erfillt sein. Bei den
WabhlpflichtmaRBnahmen mussen pro Kalenderjahr min. 8 durchgefuhrt werden; darunter mindestens eine MaBnahme

aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D).

PFLICHTMASSNAHME

PflichtmaRBnahme 1:
Unternehmenseigenes Reduzierungsziel

PflichtmaBnahme 2:
Kooperation zur Weitergabe Uberschuissiger
Lebensmittel

PflichtmaBnahme 3:

(Beachtung der) Obhutspflicht des Kreislauf-
wirtschaftsgesetz i.V.m der Abfallhierarchie
fur Lebensmittel

WabhlpflichtmaRnahme B.4
WahlpflichtmaBnahme B.5
WahlpflichtmaBnahme B.6
WahlpflichtmalRnahme B.7
WahlpflichtmalRnahme B.8

C. WahlpflichtmaBBnahmen an der Schnittstelle zu unse-

ren Kund*innen

WahlpflichtmaBnahme C.1
WahlpflichtmaBnahme C.2
WahlpflichtmaBnahme C.3

OX X XK X

X X X

PflichtmaBnahme 4: WabhlpflichtmaRnahme C.4 O
(Ermoglichung der) Verwendung innerhalb WahlpflichtmaRnahme C.5 O
Qer Lebensmittelkette anfallender WahlpflichtmaRnahme C.6 O
Uberschisse WahlpflichtmaRnahme C.7 O
PflichtmaBnahme 5: WahlpflichtmaRnahme C.8 O

Personalschulungen D. Unsere WahlpflichtmaRnahmen zur Verbesserung der

Weitergabe nicht mehr marktgangigen bzw. tiberschus-

WahlpflichtmaRnahmen sigen, aber noch verzehrfihiger Lebensmittel

A. WahlpflichtmaBBnahmen an den Schnittstellen zu
unseren produzierenden/zuliefernden Betrieben

Wahlpflichtmanahme D.1
WahlpflichtmaBnahme D.2

X X

A.1. MaBnahmen im Bereich Obst und Gemuse Wahlpfl!chtmaBnahme D3 -
WahlpflichtmaBnahme A.1.1 O Wahlpflichtmalinahme D.4 U
WahlpflichtmaBnahme A.1.2 O Wahlpflichtmanahme D.5 o
WahlpflichtmaBnahme A.1.3

WahlpflichtmaBnahme A.1.5 | Individuelle MaBnahme

A.2. Optimierung der Prozess-, Logistik- und Kuhlkette
WahlpflichtmaBnahme A.2.1
WahlpflichtmaBnahme A.2.2
WahlpflichtmaBnahme A.2.3
WahlpflichtmaBnahme A.2.4
WahlpflichtmaBnahme A.2.5
WahlpflichtmaBnahme A.2.6

A.3. Optimierungen von Verpackungen zur Vermeidung von
Lebensmittelverschwendung

WahlpflichtmaBnahme A.3.1
WahlpflichtmaBnahme A.3.2 O

A.4. Verbesserung der Zusammenarbeit im Umgang mit
Uberschiissen und Retouren
WahlpflichtmaBnahme A.4.1
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Soweit nicht anders angegeben, treffen die nachfolgenden Ausfiihrungen fiir alle unsere Geschafts-
standorte zu.’

Unser Unternehmen hat sich verpflichtet, die Zielvorgabe fur die Verringerung der Lebensmittelab-
falle um 30 % bis 2025 und 50 % bis 2030 zu erreichen. Zur Uberpriifung der Zielerreichung wurden
dem Thunen-Institut folgende Informationen geliefert (bitte ankreuzen):

Basisjahr fur das unternehmenseigene Reduzierungsziel von 30 % bis 2025 und 50 % bis 2030.

Individuelle Abschreibungen des vorangegangenen Kalenderjahres und weitere relevante Infor-
mationen wie jahrliche Umsatzzahlen.

O Relevante Informationen zur Umrechnung der Abschreibungen in Gewichtsangaben (nach frihzei-
tig kommuniziertem Bedarf durch das Thinen-Institut).

Relevante Informationen Uber den Umfang der von unserem Unternehmen weitergegebenen Le-
bensmittel. Bearbeitungshinweis: Diese Informationen sind mindestens einmalig bis zum 01.07.2031 zu
liefern.

Fakultativ: Relevante Informationen (iber den Umfang der von unserem Unternehmen an registrierte,
professionelle futtermittelherstellende Betriebe weitergegebenen Lebensmittel.

2 Im Falle von plausiblen Griinden einer eventuellen Nicht-Erfiillung einer MaRnahme kann das Thiinen-Institut in Absprache weitere Analysen im
Sinne der Kontextualisierung erstellen und die Ergebnisse im jdhrlichen Treffen mit den Unternehmen und dem BMLEH présentieren.



87 % der Lebensmittelgeschaftsstandorte unseres Unternehmens haben im vergangenen Kalender-
jahr gemal3 der Verpflichtung nach 2.1.der Vereinbarung mindestens eine Kooperation unterhalten,
um aullerhalb ihres Hauptbetatigungsfeldes noch verzehrfahige Lebensmittel zum menschlichen
Verzehr weiterzugeben.

Im Detail:

e 70 % der Standorte kooperieren mit den Tafeln

e 17 % der Standorte kooperieren mit anderen zu sozialen bzw. gemeinnitzigen Zwecken
tatigen Empfangerorganisationen.

e 0% der Standorte kooperieren mit einer anderen, nicht notwendigerweise zu sozialen bzw.
gemeinnutzigen Zwecken tatigen Empfangerorganisation.

e 0% der Standorte haben Strukturen zur Weitergabe von verzehrfahigen Lebensmitteln an
eigenen Mitarbeitende etabliert.

e 0% der Standorte sind Kooperationen fur entgeltliche Weitergabe eingegangen.
Zur Plausibilisierung der Kooperationspflicht wurde (bitte ankreuzen):

eine jahrliche Abfrage unter unseren Lebensmittelgeschaftsstandorten durchgefihrt und
dem Thunen-Institut vorgelegt.

O ein anderer geeigneter Weg gewahlt. Dem Thunen-Institut wurde entsprechender
Einblick in die gewahlte Methodik und die jeweils gewonnenen Daten ermoglicht.



Unser Unternehmen hat aus folgenden Griinden die 90 % Kooperationsrate der Lebensmittelge-
schaftsstandorte nicht erreicht:

1,9 % der Standorte, die sehr geringe® nicht verkaufte aber fur den menschlichen Verzehr
noch geeignete Lebensmittelmengen aufweisen.

1,39 % der Standorte, die aufgrund regionaler Gegebenheiten keine Kooperation unterhal-
ten kdnnen (z. B. keine Abdeckung der Region durch Empfangerorganisation).

0,18 % neue Standorte, an denen eine Kooperation noch nicht etabliert ist.

6,84 % der Standorte weisen derzeit aus folgenden Grinden keine Kooperation auf: alter-
nativ Abgabe an Tierparks, Tierheime, Bauern; Abholung durch Organisation funktioniert
nicht

Eine eigene konkrete Zielsetzung (erforderlichenfalls jahrlich zu aktualisieren) zur Verbesserung
des Abdeckungsgrades der Kooperationen der Lebensmittelgeschaftsstandorte fur das Folgejahr
wurde erstellt und dem Thunen-Institut vorgelegt.

Unsere Zielsetzung ist es, dass jede Filiale zur Abgabe von nicht mehr verkehrsfahigen, aber noch
verzehrfahigen Lebensmitteln mit einer regionalen Tafel oder einer anderen gemeinnutzigen Organi-
sation zusammenarbeitet. Sollte keine Zusammenarbeit erfolgen, muss dies durch die Filiale plausi-
bel begrindet werden.

3 Als Orientierung fiir die Zentrale und Lebensmittelgeschéftsstandorte zur Plausibilisierung einer ,,sehr geringen Menge*“ kann dienen, dass sich
eine Empféngerorganisation (v.a. eine lokale Tafel) nach einer Bewertung der Menge an Lebensmitteln gegen eine Abholung Kooperation entschei-
det, weil Kosten-Nutzen der Organisation und Durchfiihrung der Abholung gegentiber der regelméafig zu erwartenden Menge der zur Abholung be-
reitgestellten Lebensmittel nicht im Verhéltnis stehen oder dass die Abschreibungsrate des Geschéftsstandortes weniger als 50 % der niedrigsten
LEH- bzw. LGH-Abschreibungsrate aus dem Jahr 2019 entspricht (sieche Monitoringberichte des Dialogforums fiir 2020 bzw. jeweiliger Vorjahres-
bericht des Thiinen-Instituts gem. Abschnitt 4.2 der Vereinbarung).



Entsprechend der Obhutspflicht des §8 23 Abs. 1 S.3i.V.m. der Abfallhierarchie des 8 6 Kreislaufwirt-
schaftsgesetz erhalt unser Unternehmen die Gebrauchstauglichkeit der Lebensmittel so weit wie
maglich, so dass diese nicht zu Abfall werden (u. a. Vermeidung von Abfallen vor Verwertung)®.
Die Umsetzung dieser gesetzlichen Verpflichtung ist in unserem Unternehmen verankert in bei-
spielsweise folgenden Leitkarten, die aufzeigen, wie Qualitat und Haltbarkeit zu erhalten sind: Ab-
bau Fischtheke, Abbau Fleischtheke, Abbau Wurst- und Kasetheke, O&G Waren- und Abteilungs-
pflege. Die Leitlinien sind ausgewahlte Beispiele und nicht als vollstandige Auflistung der vorhan-
denen Leitkarten zu verstehe.

Unbeschadet der Vorschriften zur Lebensmittelsicherheit werden unverkaufte Lebensmittel nicht
durch aktives Handeln gezielt unbrauchbar gemacht. Dieser Grundsatz ist in unserem Unterneh-
men verankert in entsprechenden Leitkarten z.B. Abschnitt ,Vorgehensweise Aufschnittware” in
der Leitlinie zum Abbau Fischtheke, Abbau Fleischtheke, Abbau Wurst- und Kasetheke, Abgabe an
gemeinnutzige Organisationen.

Lebensmittel, die nicht mehr fir den menschlichen Verzehr bestimmt oder geeignet sind, werden
einer moglichst hochwertigen Verwendung/Verwertung/Aufbereitung, z. B. als Tierfutter, zuge-
fahrt.

Unser Unternehmen untersagt weder den Verkauf, Absatz, Weitergabe oder sonstige Verwendung
von unverpackten Mehrmengen durch zuliefernde Betriebe, noch die unentgeltliche Weitergabe
retournierter, verzehrfahiger Ware durch zuliefernde Betriebe an zu sozialen bzw. gemeinnutzi-
gen Zwecken tatige Einrichtungen oder Organisationen, sofern die Retoure nicht aus Grinden
der Lebensmittelsicherheit erfolgt ist. AuBer im konkreten Fall lebensmittelrechtlicher Bedenken
verlangen wir von unseren zuliefernden Betrieben nicht die Vernichtung retournierter Ware (auch
nicht die Vernichtung von Eigenmarken). Bei Kaufland gelebte Praxis - bisher in keiner Richtlinie
festgehalten.

Unsere fur den Warenumgang relevanten Mitarbeitenden werden zur Verbesserung des Qualitats-
managements, der Optimierung der Haltbarkeit und des Abverkaufs von Produkten geschult, mit
dem Ziel, die grélitmaogliche Menge an verzehrfahigen Lebensmitteln durch rechtzeitigen Verkauf
oder wenn noétig Weitergabe dem menschlichen Verzehr zuzufihren.

4 vgl. dazu auch Handreichung/"practical application" zur Abfallrahmenrichtlinie unter https://ec.europa.ew/food/safety/food-waste/eu-actions-
against-food-waste/food-waste-measurement en].



https://ec.europa.eu/food/safety/food-waste/eu-actions-against-food-waste/food-waste-measurement_en
https://ec.europa.eu/food/safety/food-waste/eu-actions-against-food-waste/food-waste-measurement_en

Aus folgenden Unterlagen ergeben sich die Schulungen mit dem o.g. Inhalt: Einarbeitung - Ab-
schriftenerfassung, Einarbeitung - MHD Kontrollprozess, Einarbeitung - Backen, Leitkarten:
MHD-Kontrole, Preisreduzierung, Temperaturkontrolle, Umgang mit MHD und Verbrauchsda-
tum. Die Leitlinien und Einarbeitungsplane sind ausgewahlte Beispiele und nicht als vollstandi-
ge Auflistung der vorhandenen Leitkarten und Einarbeitungsplédne zu verstehen.

Diese sind (bitte ankreuzen):

O offentlich einzusehen [Uber folgenden Fundort: Entweder Passus aus Unternehmenshand-
buch, Leitfaden QM oder der konzernweit durchgefuihrten Weiterbildungsprogramme/Schu-
lungen]: Klicken oder tippen Sie hier, um Text einzugeben.

vertraulich und dem Thunen-Institut vorgelegt worden.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kénnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaRBnahme A.1.3. Abnahme und Vermarktung mit Schénheitsfehlern (Obst und Ge-
miise)

e Bereits seit einigen Jahren nehmen wir deutschlandweit Landwirten Apfel, Méhren und Kar-
toffeln mit optischen Mangeln ab. Diese haben wir dauerhaft im Sortiment und verkaufen sie
zu gunstigen Preisen unter dem Namen ,Die etwas Anderen”. Der Geschmack und die Quali-
tat dieser Fruchte stehen den anderen Produkten in nichts nach. Es stecken uberall genauso
viel Vitamine drin und sie sind genauso aromatisch wie die tbliche Ware.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit 2019

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Apfel, Kartoffeln, Méhren

. betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [0 betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Die MaRnahme umfasst drei Obst- und Gemiisesorten (Kartoffeln, Apfel, Méhren) an allen Stand-
orten.
e Aus dem Test wurde eine dauerhafte und Uber alle Filialen ausgerollte MaRnahme.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme A.1.4. Gestaltung des Sortiments saisonal, um Absatz bei produzieren-
den Betrieben zu unterstiitzen (Obst und Gemiise)

e Kaufland stimmt Vermarktungszeitrdume und Sorten im Rahmen von Jahresgesprachen und
Saisonplanungen mit seinen Partnern ab. Dabei folgt das Unternehmen dem Grundsatz: "lo-
kal vor regional, regional vor national, national vor Europa und Europa vor weltweiter Be-
schaffung". Erzeugnisse aus Deutschland werden unter dem einheitlichen Kaufland-Layout
"Marktfrisch aus Deutschland" vermarktet. Dieses Layout wird seit vielen Jahren flr die deut-
sche Produktion eingesetzt und hat sich beim Kunden einen hohen Wiedererkennungswert
erarbeitet. Diese Strategie unterstreicht Kauflands Engagement fur lokale und regionale Pro-
dukte und starkt die Markenbindung durch ein konsistentes Erscheinungsbild. So benétigen
unter anderem die Tomaten, Paprika oder Erdbeeren vom Chiemsee in der Regel keine 48
Stunden, bis sie vom Gewachshaus in den Filialen liegen.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung

e [ Tempordre Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppen: Obst & Gemuse

. betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [0 betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.



Ergebnisse und Entwicklungen:

e Durch den intensiven und fortlaufenden Dialog mit unseren Lieferanten optimieren wir kontinu-
ierlich die Planung unseres saisonalen Sortiments.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme A.2.1. Optimierung der Prozesskette und der Kalkulation von Bestell-
mengen, um die Produktion noch besser an der Nachfrage auszurichten

e Bedarfsgerechte Bestellungen: mithilfe detaillierter Prognosetools ist Kaufland in der Lage,
die Nachfrage an Lebensmitteln in den individuellen Filialen sogar im Hinblick auf aktuelle
Wetterdaten und Kundenverhalten taglich neu vorauszusagen. Dies berucksichtigen wir ins-
besondere, um zu viele Bestellungen von hochverderblichen Produkten wie Fisch oder Fleisch
zu verhindern. DaruUber hinaus achtet Kaufland insbesondere bei diesen Lebensmittelkatego-
rien auf eine lange Restlaufzeit zwischen der Anlieferung und dem Mindesthaltbarkeitsdatum
der Lebensmittel, um Abfallen vorzubeugen.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2020

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

. betrifft alle Warengruppen

e [ betrifft folgende Warengruppe

e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [0 betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

Da es sich um sehr leicht verderbliche Waren mit kurzen Mindesthaltbarkeitsdaten (MHD)
handelt, tragt die bedarfsgerechte Bestellung mithilfe Prognosetools vor allem dazu bei, dass
die richtige Menge im Regal liegt. Es wird nur das bestellt, was auch verkauft wird und somit
werden Abschreibungen vermieden. Die Ware gelangt auRerdem schneller vom Erzeuger/



Hersteller zum Endverbraucher. Das erhoht die Haltbarkeit beim Kunden zu Hause, sodass
dieser weniger Lebensmittel entsorgt.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBBnahme A.2.6. Optimierung der Logistik- und Kiihlkette

e Beim Transport der Waren wird die Temperatur in den LKWs mithilfe mehrerer Kuhlzonen in-
dividuell an das jeweilige Produkt angepasst und Uberwacht, damit die Kihlketten eingehal-
ten werden. So ist jederzeit sichergestellt, dass die Lebensmittel wahrend des Transports
frisch bleiben

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung

e [0 Tempordre Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

O einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

. betrifft alle Warengruppen

e [ betrifft folgende Warengruppe:

e [0 betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

. Standardprozess



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme A.3.1. Férderung der Entwicklung und Einsatz von Verpackungsinnova-
tionen

e Eine innovative Methode, um die Haltbarkeit von Obst und Gemuse zu verlangern, ist die Ver-
wendung von Coatings. Coatings sind diinn aufgetragene Schutzschichten, die auf die Ober-
flache von Obst und Gemiuse aufgetragen werden, um sie vor duBeren Einflissen zu schiit-
zen. Diese Schichten kénnen aus verschiedenen Materialien wie Wachsen, Olen oder Harzen
bestehen und dienen dazu, das naturliche Aroma und die Frische der Produkte zu bewahren.
Durch den Einsatz von Coatings kdnnen Obst und Gemuse ldnger gelagert werden, ohne an
Qualitat zu verlieren. Dies erméglicht es Kaufland, eine gréRere Vielfalt an frischen Produkten
anzubieten und gleichzeitig sicherzustellen, dass sie lange haltbar sind. Bei Kaufland wird
groRer Wert darauf gelegt, dass die verwendeten Coatings den hochsten Qualitatsstandards
entsprechen und fur den Verzehr unbedenklich sind. So kénnen Kunden sicher sein, dass sie
stets frisches und geschmackvolles Obst und Gemuse bei Kaufland erwarten kénnen.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2023

e [0 Tempordre Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Obst und Gemuse: Orangen, Mandarinen, Pomelos
e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.



e Die MaBnahme setzen wir bei den Zitrusfriichten Orange, Mandarine und Pomelo um, sie wer-
den in alle Filialen geliefert.
e Intern wurden verschiedene Versuche mit anderen Erzeugnissen durchgefuhrt.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme A.4.1. Dialog Uber die Ausgestaltung von Lieferbeziehungen und -pro-
zessen, um Warenzuriickweisungen zu vermeiden

e Aktiver Austausch und gemeinsame Bewertung der Qualitat bei Anlieferung im Kaufland Zen-
trallager zwischen Lieferant und Kaufland Qualitatsmitarbeitern.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2018

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Obst und Gemuse

. betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [0 betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Dieser Prozess qilt fur alle Lieferanten eines Warenbereichs (Obst und Gemuse) und wird konti-
nuierlich betrieben.
e Standardprozess



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WabhlpflichtmaBnahme B.1. Optimierter Abverkauf von Waren mit knappem Verbrauchs- und
Mindesthaltbarkeitsdatum

® Unsere Mitarbeiter prifen taglich und systematisch die Haltbarkeitsdaten der Lebensmittel.
Bereits vor Erreichen des Mindesthaltbarkeitsdatums werden Artikel preisreduziert verkauft
oder wir stellen sie entsprechenden Einrichtungen oder Organisationen zur Verfigung.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2018

e [0 Tempordre Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Food Trocken, Backwaren/Backshop, Food Frische, Fleisch
Selbstbedienung, Wurst Selbstbedienung

. betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe:

e [ betrifft alle Prozesse

. betrifft folgende Prozesse: MHD-Kontrolle

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Die Preisreduzierung wird vor allem in den Bereichen Food Trocken, Backwaren/Backshop, Food
Frische, Fleisch Selbstbedienung, Wurst Selbstbedienung in allen Filialen umgesetzt. Weitere In-
formationen finden sich in folgenden Leitkarten: IBNG. MHD-Kontrolle, Umgang mit MHD und
Verbrauchsdatum, Preisreduzierung - Prozent- und Platzierungsvorgaben.

e Standardprozess



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WabhlpflichtmaBnahme B.2. Optimierter Abverkauf von Ultrafrischwaren

e In den Kaufland-Filialen arbeiten wir mit ,Ich bin noch gut“-Prasentern, bspw. im Bereich
Obst und Gemuse, am Backshop und in den Kuhlregalen. Dort werden die reduzierten Artikel
platziert. Dadurch sind sie gut fur den Kunden sichtbar. Zudem haben wir IBNG-Rabatt-Boxen
in den Bereichen Food Frische, Backwaren und Fleisch-SB im Einsatz.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2018

e [0 Tempordre Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [ einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Obst und Gemuse, Backwaren/Backshop, Food Frische, Fleisch
Selbstbedienung, Wurst Selbstbedienung

. betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [0 betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Die Ich bin noch gut*Initiative von Kaufland wird von unseren Kunden sehr geschatzt und gut
angenommen. Die sichtbare Platzierung der reduzierten Artikel in den Filialen bspw. in speziellen
Rabatt-Boxen, hat dazu beigetragen, dass Kunden diese Produkte bewusst auswdhlen und somit
aktiv zur Reduzierung von Lebensmittelverschwendung beitragen. Die Preisreduktion und Positi-
onierung in den Prasentern wird in den Bereichen Obst und Gemduse, Backwaren/Backshop, Food
Frische, Fleisch Selbstbedienung, Wurst Selbstbedienung in allen Filialen umgesetzt.



e Standardprozess



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WabhlpflichtmaBnahme B.4. Entwicklung/Anwendung von Apps und anderen digitalen Hilfsmit-
teln zur Verbesserung des Abverkaufs

e Im Kalenderjahr 2024 haben wir in 20 Filialen einen Test zu systemberechneten Reduzie-
rungsvorschlagen speziell im Bereich Obst und Gemduse durchgefuhrt, um durch optimierte
Abverkaufspreise die Abschriften zu senken. Der Prozess wurde im Mai 2025 in allen Filialen
ausgerollt. Zusatzlich haben wir elektronische Etiketten (ESL) bei Obst und Gemuse und im
Backshop im Einsatz, die schnelle und flexible Preisanpassungen ermdglichen. Diese Techno-
logie erlaubt es uns, Preise in Echtzeit zu aktualisieren und effizient auf Marktveranderungen
oder Lagerbestande zu reagieren.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit 2024

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Obst und Gemduse (Brot und Backwaren)
e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [0 betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Nach einem Test wurde der Prozess im Mai 2025 in allen Filialen ausgerollt und ist seitdem bei
Obst und Gemuse im Einsatz. Weitere Warengruppen sind in Prufung.
e Standardprozess



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WabhlpflichtmaBnahme B.5. Verkauf von Obst und Gemiise nach Gewicht statt Stiickpreis und
Angebot von losen Produkten

® Wir bieten ein breites Sortiment an losen, unverpackten Artikeln im Bereich Obst und Gemuse
an, die Form der Vermarktung richtet sich nach der aktuell gultigen Vermarktungsauffassung
entweder in Stiick oder Kilogramm.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2018

e [0 Tempordre Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte
e [einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Obst und Gemduse

. betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

® Kennzahlen wurden dem Thiinen-Institut vertraulich vorgelegt



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme B.6. Nachfrageorientierte Auffiillung des Frischwarenangebots

® Backen nach Backplan: Es wird 3x taglich frisch anhand des Backplans gebacken. Dieser ba-
siert auf Prognosewerte fur den jeweiligen Tag- anhand der Abverkaufe der letzten 800 Tage.
Beim 2. (vormittags) und 3. (nhachmittags) Backintervall werden die aktuellen Filialbestéande
durch den Mitarbeiter bertcksichtigt. Der Backplan ist ebenfalls darauf ausgelegt, dass die
Artikel, die nicht unter "Eckartikel” fallen, bereits friher leer sein durfen. Eckartikelkonzept
Backshop: Eckartikel mussen bis Ladenschluss verfligbar sein, restliches Sortiment kann ab
19 Uhr (je nach Ladendffnung) leer sein. Eckartikelkonzept Obst & Gemuse: Nur Eckartikel
mussen bis Ladenschluss verfugbar sein.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2018

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Brot und Backwaren

e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [0 betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Die MaBnahmen sind im Handbuch flr den Vertrieb mit Prozessvorgaben geregelt: Backplan,
Eckartikel Obst und Gemuse. Die MaBhahmen werden an allen Standorten durchgefuhrt.
e Standardprozess



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WabhlpflichtmaBBnahme B.7. Vermarktung von Produkten mit optischen Médngeln sowie von
"Retter-Produkten™

e Lebensmittel sollen nicht verschwendet werden, sondern auf den Teller kommen. Nach dem
erfolgreichen Test der Rettertlte in 2024 in 50 Filialen bieten bei Kaufland in Deutschland seit
Mai 2025 alle Filialen freiwillig die Retterttite an. Diese Tuten enthalten bis zu funf Kilogramm
Obst und Gemuse und werden fir drei Euro angeboten, um Uberschuissige Lebensmittel
sinnvoll zu nutzen und den Kunden eine kostengtinstige Option zu bieten.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit 2025

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Obst und Gemuse

e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [ betrifft alle Prozesse

e [0 betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Der positive Verlauf des Tests hat uns dazu bewogen, die Retterttite ab Mai 2025 im allen unse-
ren Filialen freiwillig anzubieten (siehe Leitkarte RettertUte).
e Standardprozess



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme C.1. Initiativen/KommunikationsmaBnahmen im Markt, Regal etc. (Un-
terstiitzung Endverbraucher*innen)

* Inunseren Markten sensibilisieren wir unsere Kunden durch verschiedene MalRnahmen, z.B,
Plakate. Auch in diesem Jahr haben wir uns aktiv an der bundesweiten Woche gegen Lebens-
mittelverschwendung beteiligt und haben in unseren Mitarbeiterrestaurants ,Die etwas An-
deren” angeboten, um auch bei unseren Mitarbeitern das Bewusstsein fir Lebensmittelwert-
schatzung weiter zu scharfen. Mit verschiedenen Infos wie Aufstellern, Flyern und Aushan-
gen wurde informiert und aufgeklart.

Umsetzungsdauer:
e [ Kontinuierliche Umsetzung:

] Temporare Umsetzung: vom 29.09.2025 bis 03.10.2025

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

. einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Mitarbeiterrestaurant

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Obst und Gemuse

e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.
e [0 betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

e Wir beteiligen uns jahrlich an der Aktionswoche mit verschiedenen MalBhahmen.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme C.2. SensibilisierungsmaBnahmen an Produkten (Unterstiitzung End-
verbraucher*innen)

e Einige Produkte aus unserem MoPro Sortiment sind mit dem Logo "Oft langer gut" von Too
Good To Go gekennzeichnet. Diese Initiative zielt darauf ab, unsere Kunden zu sensibilisieren,
ihre Sinne - schauen, riechen und schmecken - einzusetzen und sich nicht ausschlieBlich auf
das Mindesthaltbarkeitsdatum (MHD) zu verlassen. Durch diese Kennzeichnung méchten wir
das Bewusstsein fur die tatsachliche Haltbarkeit von Lebensmitteln stérken und dazu beitra-
gen, Lebensmittelverschwendung zu reduzieren. Kunden werden ermutigt, die Qualitat der
Produkte selbst zu beurteilen und so einen nachhaltigen Umgang mit Ressourcen zu férdern.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit 2020

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: Verschiedene Eigenmarkenartikel im MoPro-Bereich
e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [0 betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

. Wir arbeiten kontinuierlich an dieser MaRRnahme.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme C.3. Initiativen/Kommunikations-/SensibilisierungsmaBnahmen (Unter-
stiitzung Endverbraucher*innen vor und nach dem Einkauf)

o Uber unsere Webseite werden ganzjahrig Inhalte gespielt (von der Planung des Einkauf, (iber
richtige Lagerung, bis hin zur richtigen Resteverwertung mit Rezepten, aber auch inhaltliche
Aufklarung zum Thema durch Experten wie Dr. Alexa Iwan). In und rund um unsere Filialen
bewerben wir auf verschiedenen Flachen (bspw. Einkaufswagenboxen) unsere Retterzonen
bzw. Ich bin noch gut-Ecken mit dem Hinweis: GEMEINSAM GEGEN LEBENSMITTELVER-
SCHWENDUNG - Entscheide dich fur bereits reduzierte Lebensmittel aus unserem ,Ich bin
noch gut“-Regal.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2018

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [Jeinige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

. betrifft alle Warengruppen

e [ betrifft folgende Warengruppe:

e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

. betrifft: Website, Kommunikationsarbeit in den Filialen, Content digital und print.

. Beispiel:
https://unternehmen.kaufland.de/nachhaltigkeit/unsere-nachhaltigkeitsmassnahmen/gegen-
lebensmittelverschwendung.html



https://unternehmen.kaufland.de/nachhaltigkeit/unsere-nachhaltigkeitsmassnahmen/gegen-lebensmittelverschwendung.html
https://unternehmen.kaufland.de/nachhaltigkeit/unsere-nachhaltigkeitsmassnahmen/gegen-lebensmittelverschwendung.html

Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WahlpflichtmaBnahme D.1. Etablierung und Weiterentwicklung von (technischen) Prozessrouti-
nen zur Weitergabe von Produkten

®  Wir setzen uns kontinuierlich daftr ein, die Abholung durch Organisationen wie die Tafeln in
unseren Filialen zu optimieren und zu vereinfachen. Ein wesentlicher Bestandteil dieser Be-
muhungen ist die Einrichtung spezieller, sichtbar gekennzeichneter Lagerplatze in unseren
Lagern. Diese Platze sind so gestaltet, dass sie die Kihlanforderungen der abzugebenden
Ware bertcksichtigen, um sicherzustellen, dass die Lebensmittel in optimalem Zustand Uber-
geben werden kénnen.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2022

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
. alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

e [einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: siehe Anlage 1 Ubersicht Warengruppen Abgabe in Leitkarte
Abgabe

e [0 betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.

e [0 betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

®  Wir arbeiten kontinuierlich daran, die Prozesse zu optimieren und Verbesserungen umzuset-
zen, um die Effizienz und Qualitat zu steigern.



Pro Kalenderjahr missen 8 WahlpflichtmaBnahmen durchgefiihrt werden. Darunter ist mindestens
eine MalBnahme aus jeder der vier Kategorien (A, B, C, D) umzusetzen. Des weiteren kdnnen auch in-
dividuelle MaBnahmen umgesetzt werden.

WabhlpflichtmaBnahme D.2. Verbesserung der Informationen iiber Art und Menge der weiterge-
gebenen Produkte

® Kaufland ist aktiv mit dem digitalen Lieferschein an die Eco Plattform der Tafeln angebunden
und nutzt diesen nach Méglichkeit. Derzeit sind nicht alle Tafeln eingebunden. Die Tafeln wer-
den schrittweise geschult und mit den erforderlichen technischen Voraussetzungen ausge-
stattet, um eine vollstandige Integration zu ermdglichen.

Umsetzungsdauer:
. Kontinuierliche Umsetzung: seit mindestens 2022

e [ Temporare Umsetzung: von Bitte Datum auswahlen. bis Bitte Datum auswahlen.

Geltungsbereich:
e [alle Lebensmittelgeschaftsstandorte

. einige Lebensmittelgeschaftsstandorte und zwar: siehe Anlage Filialen Digitaler Lieferschein

e [ betrifft alle Warengruppen

. betrifft folgende Warengruppe: siehe Anlage 1 Ubersicht Warengruppen Abgabe in Leitkarte
Abgabe

e [ betrifft alle zuliefernden Betriebe

e [ betrifft folgende zuliefernden Betriebe: Klicken, um Text einzugeben.

e [ betrifft alle Prozesse

e [ betrifft folgende Prozesse: Digitaler Lieferschein

e [ betrifft: Klicken, um Text einzugeben.

® Fir alle Tafeln, die zum heutigen Stand nicht eingebunden sind, bleibt die MaRnahme dauer-
haft bestehen, sofern sie die technische Umsetzung ermdglichen.



6. Anlagen

e Siehe beigefiigte Tabelle: Ubersicht Nachweise

7. Weiterfiihrende Informationen

e https://unternehmen.kaufland.de/nachhaltigkeit/unsere-nachhaltigkeitsmassnahmen/
gegen-lebensmittelverschwendung.html

® https://unternehmen.kaufland.de/nachhaltigkeit/unser-nachhaltigkeitsbericht.html

8. Kontaktinformationen
Ansprechpartnerin / Ansprechpartner

Katharina Berger

Impressum

Herausgegeben am 25.09.2026 von
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74172 Neckarsulm

Telefon: 0800/ 1 52 83 52
E-Mail: csr@kaufland.de
Internet: kaufland.de/verantwortung
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